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1. DEFINICJE

Al
Ilekro¢ w niniejszym dokumencie wystepuja ponizej zdefiniowane sformulowania nalezy je rozumie¢ w nastepujacy sposob:
zasady ogolne — og6lne zasady zamieszczania ogloszen w czasopismach Axel Springer Polska sp. z o.0.

wydawca—Axel Springer Polska Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, ul. Domaniewska 52, zarejestrowana w rejestrze przedsigbiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego, Sadu Rejonowego dla m.st. Warszawy, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego,
pod numerem KRS 0000108017, NIP 521-10-00-198, REGON 010687650;

ogjoszeniodawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadajaca osobowosci prawnej zlecajaca
zamieszczenie w Tytutach ogloszen lub reklamys;

tytuy — czasopisma wydawane przez Wydawcg;

ogjoszenie — ogloszenie wymiarowe platne za modut lub inng jednostke powierzchni wyszczegélniong w cenniku Wydawcy,
materiat promocyjny lub inna forma publikacji promocyjne;j;

reklama — material reklamowy w formie ogloszenia wymiarowego, ptatnego za modul lub inna jednostke powierzchni
wyszczegbdlniong w cenniku Wydawcy, w tym takze inserty;

zlecenie — pisemne zamowienie powierzchni reklamowej wystawione przez ogloszeniodawce i dostarczone Wydawcy zawierajace
nazwge klienta, kampanii, termin emisji, format ogloszenia;

modyykacja zlecenia reklamowego — zmiana, ktéra nie powoduje zmniejszenia warto$ci zlecenia ani terminu jego realizacji.
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2. WSTNP

A2
Przyjmowanie przez Wydawce do publikacji oraz zamieszczanie w tytutach Wydawcy Ogloszen i Reklam jest dokonywane w opar-
ciu o niniejsze Zasady Ogolne oraz obowiazujace przepisy prawa.

a) ODPOWIEDZIALNOSL Z TYTUGU ZAMIESZCZANIA OGGOSZENIA

A3
1. Pelng odpowiedzialnos¢ za tres¢ ogloszen lub reklam ponosi Ogloszeniodawca.
. Wydawca i redaktor naczelny tytutu nie ponosza odpowiedzialnosci za tre§¢ zamieszczonych ogloszen i reklam.
3. W przypadku gdyby w wyniku publikacji ogloszen lub reklam Wydawca poniost jakiekolwiek koszty z tytutu roszczen

0s6b, ktorych prawa (w tym w szczegdlnos$ci dobra osobiste, prawa autorskie, prawa pokrewne, prawa wlasnosci
przemyslowej lub inne) zostaty naruszone wskutek publikacji reklam lub ogloszen, Ogloszeniodawca jest zobowiazany
pokry¢ te koszty w calosci tacznie z kosztami postgpowan spornych, oplat sadowych, kosztéw zastgpstwa procesowego
1 innych uzasadnionych wydatkéw Wydawcy poniesionych w zwiazku z roszczeniami oséb trzecich. Dotyczy to takze
tych przypadkow, gdy strona postgpowania zwigzanego z trescia lub forma ogloszenia lub reklamy bedzie redaktor
naczelny tytutu, lub inny redaktor badz pracownik Wydawcy.

4. W przypadku gdyby na skutek publikacji ogloszenia lub reklamy wlasciwy organ wydal postanowienie zakazujace
Wydawecy dystrybucji tytutu lub gdyby taka dystrybucja byta z powodu bedacego bezposrednim lub posrednim skutkiem
publikacji ogloszenia lub reklamy niemozliwa Ogloszeniodawca jest zobowiazany do pokrycia wszelkich szkod
poniesionych z tego tytutu przez Wydawce, w tym réwniez utraconych korzysci.

b) PRAWO ODMOWY ZAMIESZCZANIA OGGOSZENIA

A4
1. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy publikacji albo tez wstrzymania publikacji ogloszenia,
reklamy lub insertu na wezesniej uzgodnionych warunkach, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci z tego
tytutu, z nastepujacych przyczyn:
a) sity wyzszej,
b) sprzecznos$ci ogloszenia, reklamy lub insertu z prawem badz zasadami wspotzycia spotecznego
(dobrymi obyczajami), albo tez sprzecznosci z linig programowa badz charakterem publikacji,
a takze z negatywna ocena przez redakcje tytutu tresci zawartych w ogloszeniu, reklamie lub insercie,
c) technicznych, technologicznych lub emisyjnych,
d) sadowego zabezpieczenia badz zgtoszenia przez osoby trzecie przeciwko Wydawcy, lub osobom trzecim
roszczen lub uprawdopodobnionych zastrzezen zwiazanych z ogloszeniem, reklama lub insertem badz
ich emisjaq w zakresie objgtym umowa,

e) zgloszenia zastrzezen przez uprawniony do tego organ badz Stowarzyszenie Rady Reklamy,
lub Radg Etyki Mediow,
f) braku zaptaty w terminie ustalonym w umowie za zamieszczane wczesniej ogloszenia, reklamy badz inserty
lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia.
2. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez wstrzymania publikacji

ogloszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.




axel springer '

3. WARUNKI PUBLIKACJI
a) SKGADANIE ZAMEWIENIA

A5
1. Publikacja ogloszenia lub reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zaméwienia (obejmujacego tres¢
ogloszenia lub reklamy), ktore Ogloszeniodawca jest zobowiazany dostarczy¢ Wydawcy. Terminy dostarczenia
zamowienia materiatow reklamowy i promocyjnych do poszczegdlnych tytutldw okreslaja wlasciwe cenniki reklamowe.
2. Zamowienie, o ktorym mowa w ust. 1 powyzej, dla swej skuteczno$ci musi zawiera¢ w swej tre§ci nastgpujace elementy:

- dane dotyczace Ogloszeniodawcy

a) dla o0s6b fizycznych - imig i nazwisko oraz adres zamieszkania,

b) dla os6b prawnych jaki i jednostek organizacyjnych nie posiadajacych osobowosci prawnej - nazwg (firma),
siedziba i adres, pod ktérym podmiot prowadzi dziatalno$¢, numer w ewidencji dziatalno$ci gospodarczej albo
numer we wlasciwym rejestrze.

- wielko$¢ i format zamawianych ogloszen lub reklam,

- okreslenie tytulu i wydania, na ktorych ma by¢ zamieszczone ogloszenie lub reklama (np. “Fakt Gazeta Codzienna”,

wydanie czwartkowe),

- liczba i proponowane daty publikacji,

- miejsce publikacji ogloszenia lub reklamy (np. kolumny ogloszeniowe, pierwsza strona , strona prawa itp.),

- oswiadczenie zawierajace zgode Ogloszeniodawcy na realizacj¢ sktadanego zamoéwienia zgodnie

z Zasadami Og6lnymi,

- okreslenie formy i terminu ptatnosci,

- warto$¢ zamowienia netto przed rabatami,

- oswiadczenie, ze Ogloszeniodawca jest lub nie jest podatnikiem VAT,

- numer NIP, jezeli Ogtoszeniodawca jest podatnikiem VAT,

- ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogloszenia lub reklamy wedtug zakresu okreslonego w obowigzujacym

cenniku Wydawcy,

- ewentualne zadanie wystawienia faktury (dotyczy osob fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarcze;j),

- wlasnorgczny podpis Ogloszeniodawcy (w przypadku oséb fizycznych nie prowadzacych dziatalno$ci gospodarczej),

- piecze¢ firmowa oraz piecze¢ imienng i wlasnorgczny podpis osoby upowaznionej do wystgpowania w imieniu

Ogloszeniodawcy (w przypadku innych podmiotow).

W przypadku ogloszen i reklam zamawianych przez Ogloszeniodawceg prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza badz bedacego
osoba prawna lub inng jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej, Ogloszeniodawca taki, o ile nie jest zwigzany
z Wydawcg stala umowa o wspotpracy okreslajaca w swej tresci identyfikujace go dane i wszelkie szczegodty zamoéwienia, powin-
ien ztozy¢ zamowienie, zawierajace wszystkie informacje wskazane powyzej i dodatkowo:

numer z rejestru przedsigbiorcow Ogloszeniodawcy (z podaniem nazwy sadu) lub numer wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-

darczej we wlasciwym urzedzie gminy (z podaniem nazwy urzedu) albo tez numer wpisu do innego stosownego rejestru Krajowe-

go Rejestru Sadowego (z podaniem nazwy wlasciwego Sadu),
- imig i nazwisko oraz adres zamieszkania wtasciciela (wlascicieli) badZz wspdlnikéw podmiotu gospodarczego
prowadzacego dziatalno$¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej,
- oswiadczenie wyrazajace zgode¢ na wystawianie przez Wydawce faktur VAT bez podpisu Ogloszeniodawcy,
- wskazanie kontaktu z osoba koordynujaca zlecenie ze strony Ogloszeniodawcy.

3. W celu zlozenia zamoéwienia Ogloszeniodawca wypetnia czytelnie gotowy druk zamdéwienia dostgpny w Biurze
Ogloszen lub u przedstawiciela handlowego Wydawcy. Ogloszeniodawca moze réwniez przygotowaé zamowienie we
wlasnym zakresie, pod warunkiem jednakze, iz bedzie ono zawieratlo w swej tresci wszystkie niezbgdne informacje
okreslone niniejszym dokumentem.

4. Integralna czg$cia zamowienia jest tekst ogloszenia lub reklamy i ewentualnie inne materialy graficzne lub materiaty
gotowe do druku w formie zgodnej z warunkami technicznymi Wydawcy.

A6

1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamowienia badz materiatow z nim zwiazanych a takze niezgodnos$¢ z warunkami
technicznymi Wydawcy oraz inne uchybienia zaméwienia zwalniaja Wydawce od odpowiedzialnosci za publikacje
ogloszenia badz reklamy w tym réwniez za publikacje ogloszenia lub reklamy w niewlasciwej formie lub tresci oraz
zwalniaja Wydawce z obowiazku publikacji ogloszenia lub reklamy.

2. Nieopublikowanie ogloszenia lub reklamy lub opublikowanie takiego ogloszenia lub reklamy w niewlasciwej formie lub
tresci na skutek okolicznos$ci, o ktorych mowa ust. 1 powyzej, nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowiazku zaptaty
wynagrodzenia w wysoko$ci wynikajacej ze ztozonego zaméwienia.
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Wszelkie odstgpstwa od wymogow technicznych - o ile moga mie¢ wptyw na pogorszenie jakosci realizacji zamowienia
(druku) - dopuszczalne sa wytacznie na prosbe i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podstawie odrgbnego pisemnego
o$wiadczenia.

b) WARUNKI REZERWACJI

A7
Ogloszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej wczesniejszej rezerwacji terminéw i powierzchni na planowane
ogloszenia i reklamy wedtug zasad okreslonych w cenniku kazdego z tytutow.
Termin potwierdzenia rezerwacji — potwierdzenie rezerwacji zgodne z data zlecenia zawarta w harmonogramie cennika
kazdego magazynu (czasopisma).
Nie potwierdzenie rezerwacji w drodze ztozenia pisemnego zamoéwienia w terminach okre§lonych w ust. 2 powyzej,
powoduje automatyczne anulowanie rezerwacji. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wzgledem Ogloszeniodawcy z
tytutu anulowania dokonanej rezerwacji.
Niedotrzymanie przez Ogloszeniodawce ww. termindw powoduje nie zamieszczenie zamdwionego ogloszenia
lub reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogloszeniodawcy kara umowna w wysokosci 50% wartosci zamowionego
ogloszenia lub reklamy.

c) MODYFIKACJA ZAMCWIENIA

A8
Ewentualne zmiany zamowienia, tre$ci ogtoszenia lub reklamy badz materiatu graficznego, w razie koniecznosci ich
wprowadzenia, Ogloszeniodawca zobowiazany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie z doktadnym okresleniem ich
zakresu, nie pozniej niz na 1 dzien od terminu/daty zlecenia zawartej w harmonogramie cennika kazdego tytutu.
W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1 powyzej termindéw zglaszania zmian, a takze w przypadku watpliwosci
i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgloszonych zmian, ktérych nie da si¢ rozstrzygna¢ w terminach okreslonych
w ust. 1 powyzej, Wydawca ma prawo do realizacji zamowienia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca
nie ponosi odpowiedzialno$ci za skutki publikacji ogloszenia lub reklamy w wersji pierwotnej, a Ogloszeniodawca
zobowiazany jest zaptaci¢ 100% wartosci zrealizowanego zamowienia w jego pierwotnej wersji.
Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian zgloszonych w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej, jezeli ich
wprowadzenie okaze si¢ niemozliwe ze wzgledow technicznych lub innych zobowiazan Wydawcy, nie ponoszac z tego
tytutu Zadnej odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawcy.

d) ANULOWANIE ZLECENIA

A9
Rezygnacja z zamowionego ogloszenia musi by¢ dokonana wylacznie w formie pisemnej pod rygorem niewaznos$ci
i dostarczona do Biura Ogtloszen lub przedstawiciela handlowego Wydawcy.
Wplynigcie rezygnacji z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogloszeniodawcy,
jezeli nastapi nie pdzniej niz w terminach okreslonych w § 7 ust.2
Rezygnacja z zamowienia otrzymana przez Wydawcg po terminach okreslonych ww. § 7 ust.2 powoduje obciazenie
Ogtoszeniodawcy obowiazkiem zaptaty kary umownej w kwocie stanowiacej 100% warto$ci zamawianego ogloszenia.




Za zamOwione ogloszenie Ogloszeniodawca zobowiazany jest zaplaci¢ wynagrodzenie obliczone na podstawie cen i rabatow
okreslonych w aktualnych w dniu przestania zamowienia cennikach poszczegolnych tytutow.

Za zamowione ogloszenie lub reklame Ogloszeniodawca zobowiazany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie wedtug
nastegpujacych zasad:
1.
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4. CENNIK

A 10

Podstawa do naliczania ceny ustugi sa cenniki reklam odrgbne dla poszczegdlnych tytutéw.
Wydawca zastrzega sobie w kazdym momencie prawo do modyfikowania cennika bez obowiazku powiadamiania o tym

fakcie Ogloszeniodawcdow, chyba, ze odrgbna umowa zawarta z Ogloszeniodawca lub jego przedstawicielem okresli
doktadnie termin powiadamiania o takiej zmianie.

5. WARUNKI TECHNICZNE

All
Materialy graficzne i materiaty gotowe do druku powinny spetniaé¢ ogdlne wymagania techniczne, okreslone ponizej, jak
réwniez znajdujace si¢ w cennikach reklam dla poszczegodlnych tytulow:
a) nosniki: ZIP (100 MB), JAZ (1-2 GB), CD-R
b) preferowane formaty: EPS, TIFF, dokument Quark’owy powinien mie¢ dotaczone wszystkie
elementy graficzne i fonty
c) do nos$nika powinna by¢ dotaczona préba koloréw (Cromalin, Matchprint)
d) opis materiatdéw powinien zawiera¢ dat¢ emisji i wszelkie dodatkowe informacje o sposobie zamieszczania
reklamy. Tylko tak opisane materiaty beda podstawa do ewentualnych reklamacji.
e) reklama wydrukowana moze r6zni¢ si¢ kolorystycznie od dolaczonej proby o +/- 3%
f) UWAGA!!!! W reklamach na spad elementy graficzne i tekst powinny by¢ oddalone od linii cigcia
0 co najmniej 6 mm. Dotyczy to rowniez krawedzi wzdtuz grzbietu w reklamach zamieszczanych
na IT i IIT oktadce.

Weryfikacji dostarczonych materialéw graficznych oraz materiatéw gotowych do druku i oceny ich zgodnosci z wymaga
niami technicznymi dokonuje pracownik lub upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

6. SPOSEB DOKONANIA PGATNOSCI

A12

A13

Ogloszeniodawca moze dokona¢ platnosci za zamdéwione ogloszenie lub reklame:

a) z gory - przed emisja ogloszenia lub reklamy,

b) z dotu - po emisji ogloszenia lub reklamy, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawce; w tym przypadku
Ogloszeniodawca zobowiazany jest do uiszczenia stosownej doptaty wynikajacej z cennika Wydawcy.

Osoby fizyczne nie prowadzace dziatalnosci gospodarczej dokonuja ptatnosci za zamawiane ogloszenia i reklamy

wylacznie z gory.

W przypadku zamdwienia publikacji o charakterze cyklicznym Wydawca ma prawo wstrzyma¢ druk kolejnych ogloszen

lub reklam z zamoéwionego cyklu Ogloszeniodawcy, jezeli poprzednia emisja lub cykl emisji nie zostaly oplacone w

terminie, niezaleznie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za caly okres opdznienia.

Al4
Zleceniodawca zobowiazany jest do przelania srodkow z tytulu wynagrodzenia na podstawie faktury Vat w terminie 14
dni od daty jej otrzymania. Uchybienie powyzszego terminu ptatnosci spowoduje naliczenie odsetek w wysoko$ci
okreslonej w przepisach prawa za caly okres opdznienia.
W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej, Wydawca ma takze prawo odmowié
przyjecia zamowienia na publikacje nastgpnych ogloszen lub reklam Ogloszeniodawcy lub dziatajacej w jego imieniu
osoby fizycznej badz prawne;j.
W przypadku dokonywania przez Ogloszeniodawce przedptaty ptatno$¢ powinna nastapi¢ najpozniej w przeddzien
terminu okre$lonego w § 7 ust.2




Wynagrodzenie zostanie przelane na konto Wydawcy:
Axel Springer Polska Sp. z 0.0. , ul. Domaniewska 52, 02-672 Warszawa
Deutsche Bank Polska, nr IBAN: PL39188000090000001100128110, SWIFT CODE: DEUTPLPX.

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowiazku optacenia kolejnych publikacji. W przypadku braku ptatnosci
ze strony Ogloszeniodawcy Wydawca jest uprawniony do wstrzymania dalszych emisji.
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Wydawcy przystuguje prawo do uzaleznienia przyjecia zlecenia od dokonania przez Ogloszeniodawce przedptaty
w wybranym przez Wydawcg terminie.

A15

7. REKLAMACJE

A 16
Reklamacje dotyczace sposobu i jakoSci realizacji zamowienia Ogloszeniodawca zobowiazany jest zglaszaé¢ Wydawcy
wylacznie na pismie (w przypadku gdy reklamacja dotyczy jakosci druku - dostarczajac jednocze$nie oryginalny egzem
plarz wydania tytutu zawierajacych materiat bedacy przedmiotem reklamacji), nie pdzniej niz w 14 dni liczac od dnia
pierwszej reklamowanej emisji wiacznie.
Jezeli zamowienie dotyczy ogloszen lub reklam cyklicznych, zamieszczanych czgsciej niz co sze$¢ dni, reklamacja musi
by¢ zgloszona nie pdzniej niz do godziny 12.00, na trzy dni robocze przed data nastgpnej publikacji.
Jezeli zamowienie dotyczy ogloszen lub reklam cyklicznych, zamieszczanych dzien po dniu, reklamacja musi by¢
zgloszona w dniu pierwszej reklamowanej emisji do godziny 12.00.
Reklamacje zglaszane po terminie zgloszenia reklamacji lub bez zachowania formy pisemnej, nie beda uwzgledniane.

Al7
Reklamacja powinna zawiera¢ udokumentowany opis rodzaju wad lub usterek opublikowanego ogtoszenia lub reklamy
w stosunku do ztoZzonego zamoéwienia.
Wstepnej oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik badz upowazniony
przedstawiciel Wydawcy.
Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca zobowiazany jest do naprawienia szkody poniesionej przez
Ogloszeniodawce w sposob z nim uzgodniony, w szczegolnosci poprzez ponowna publikacj¢ ogloszenia lub reklamy.

A18

8. POWODY NIEZREALIZOWANIA ZAMCWIENIA

A19
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawcy za niezrealizowanie zamowienia z powodu przerw
lub zaprzestania prac drukarni badz kolporterow, z powodu zaprzestania wydawania tytutu lub ktoregokolwiek
z dodatkow do tytutu, jak tez z powodu innych zdarzen niezaleznych od woli Wydawcy.
Wydawca zastrzega sobie prawo nie zamieszczenia ogloszenia lub reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn
programowych lub technicznych. W takim przypadku ogloszenie lub reklama zostana zamieszczone w najblizszym
mozliwym terminie uzgodnionym przez strony.
Wydawca zastrzega sobie takze prawo zamieszczenia ogloszenia lub reklamy w innym niz uzgodnione wcze$niej
miejscu, o ile jest to uzasadnione nadzwyczajnymi wydarzeniami w kraju lub na §wiecie powodujacymi potrzebe
redakcyjnej zmiany makiety badz uktadu danego wydania tytutu.

9. POSTANOWIENIA DODATKOWE

A 20
Niniejsze Zasady Ogodlne wchodzg w zycie z dniem 1.05.2006 .
W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach Ogdlnych zastosowanie maja odpowiednie przepisy
prawa polskiego.




